
LA LETTRE HEBDOMADAIRE DES STRATÉGIES DESIGN DEPUIS 1995 - PAGE 1 

Design fax 1185Lundi 01 mars 2021

Le New European Bauhaus

Le New European Bauhaus p1 à 2. 
En bref p2 à 5.  
Appels d'offres p6. 

RENDEZ-VOUS

Les Rubans de l'intime.
Du 4 mai au 14 novembre, 
le Musée d’Art et d’Industrie 
présentera l’exposition "Les 
Rubans de l’intime" afin de 
retracer les utilisations et 
usages du ruban dans les 
sous-vêtements du 19e siècle 
à nos jours, à travers 
des pièces de lingerie 
exceptionnelles, historiques 
et contemporaines. Le 
parcours présentera des 
pièces de célèbres
maisons grâce à de 
nombreux prêts : guêpières 
de Chantal Thomass, robe 
corsetée de Jean-Paul 
Gaultier, soutiens-gorge 
Cadolle, Lise Charmel, Fifi 
Chachnill, lingerie Dior, 
robe Maurizio Galante et 
déshabillé Franck Sorbier.
2 place Louis Comte à Saint-
Étienne.
Plus d'informations.

Tokyosessions.
"Des conversations live, 
des diffusions d'œuvres 
inédites, un podcast… 
Bref, un bouillon de culture 

dans lequel s'immerger le 
temps des vacances (ou 
plus)". Le Palais de Tokyo 
propose un focus sur une 
programmation en ligne à 
(re)découvrir en direct ou en 
replay sur ses réseaux.  
Plus d'informations.

Vitra Session.
La pemière Vitra Session 
aura lieu le 11 mars à 10h 
et invitera à explorer le 
monde du "Distributed 
Work" et ses implications 
pour les entreprises et les 
organisations. 
Plus d'informations.

Mika, Paris et la couleur.
Mika, accompagné de sa 
sœur Paloma, est parti à la 
recherche d’une soixantaine 
d’artistes pour habiller 
pendant quelques semaines 
les espaces d’affichage 
parisiens. Neufs artistes ont 
été retenus et leurs affiches 
seront exposées sur du 
mobilier JCDecaux et sur 
les espaces d’affichage de 
la ville.
Plus d'informations.

La présidente de la Commission européenne a 
récemment annoncé le lancement du projet 
New European Bauhaus. L'occasion pour De-
sign fax d'interviewer Isabelle Vérilhac, direc-
trice international et innovation de la Cité du 
design et vice-présidente du BEDA, sur l'impor-
tance d'une telle initiative. 

Isabelle Vérilhac, rappelez-nous ce qu’est le BEDA
Le BEDA, autrement dit The Bureau of European Design 
Associations, compte 47 membres issus de quelque 
25 états européens. Nos membres sont des centres 
de promotion du design, des organisa-
tions financées par des fonds publics 
ainsi que des associations profession-
nelles et commerciales de designers 
dont l’objet est de promouvoir le design 
au niveau national ou régional. Tous 
les métiers du design sont représen-
tés, et notamment le design industriel, 
le design d’intérieur, le design numérique ou le design 
stratégique de marque. Je précise que le BEDA est une 
organisation à but non lucratif, financée en totalité par 
ses membres, dirigée par un conseil d'administration, 
un président et un vice-président, l'ensemble étant élu 
tous les deux ans. Notre siège est situé à Bruxelles.

Ursula von der Leyen, la présidente de la Commission 
européenne, a annoncé récemment la création du 
New European Bauhaus. Qu’en est-il exactement ?
Le New European Bauhaus est une initiative créative 
et interdisciplinaire qui a pour vocation de proposer 
un espace de rencontre pour concevoir de futurs 

modes de vie, à la croisée des chemins entre l’art, 
la culture, l’inclusion sociale, la science et la tech-
nologie. Il s’agit d’opérer une convergence entre le 
pacte vert et nos lieux de vie en appelant chacun à 
co-construire ce que pourrait être un avenir durable, 
inclusif et esthétique. Je voudrais insister sur le terme 
"esthétique", qui doit être compris de façon exten-
sive. Tout d’abord, il recouvre la notion d’espaces in-
clusifs et accessibles, c’est-à-dire une économie plus 
inclusive, où la richesse est répartie et où les espaces 
sont abordables ; ensuite, il a trait aux solutions du-
rables, qui créent un dialogue entre notre environne-

ment bâti et les écosystèmes de la pla-
nète. Il s’agit d’adopter des approches 
régénératives inspirées des cycles 
de la nature qui reconstituent les res-
sources et protègent la biodiversité ; 
enfin, il s’attache à l’obtention d’expé-
riences enrichissantes, qui s’inspirent 
de la créativité, de l’art et de la culture 

et qui répondent à des besoins autres que matériels. 
Il s’agit d’apprécier la diversité comme une occasion 
d’apprendre les uns des autres.

Pourquoi avoir repris l'appellation Bauhaus ?
Il est vrai que certains se sont étonnés que le vocable 
Bauhaus soit repris. Mais rien de plus logique, en fait. 
Le Bauhaus, rappelons-le, est une école pluridiscipli-
naire créée en Allemagne en 1919 par Walter Gropius, 
architecte et designer allemand. Le Bauhaus était un 
projet inclusif – où, fait rare à l'époque, les femmes 
étaient présentes* – qui symbolisait la volonté de 
construire un monde meilleur. Ce mouvement a diffu-

Le Bauhaus : projet 
inclusif. C’est aussi 
l’ambition du New 
European Bauhaus

http://www.musee-art-industrie.saint-etienne.fr/expositions-evenements/expositions-a-venir/rubans-de-lintime
https://anticorps-palaisdetokyo.com/fr/evenements/camille-froidevaux-metterie-pauline-curnier-jardin
https://register.vitra.com/VitraSessions2021?DeId=MDAxMlgwMDAwMjFaNFI3UUFL&DeNa=QUdFTkNFIDE0IFNFUFRFTUJSRQ==
https://www.jcdecaux.fr/communiques-de-presse/mika-redonne-des-couleurs-paris
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sé dans toute l’Europe, et même au-delà. C’est exac-
tement l’ambition du New European Bauhaus. 

Quel est le plan de route du New European Bauhaus ? 
Trois phases sont prévues, sur une durée de cinq ans : 
co-design, réalisation et diffusion. Nous sommes ac-
tuellement dans cette première phase participative 
de co-design, jusqu’à l’été 2021, avec la possibilité 
pour tous de contribuer aux missions du New Euro-
pean Bauhaus. Il existe un site internet spécifique 
consacré à ce New European Bauhaus, lancé en jan-
vier, pour collecter jusqu’à mi-avril 2021 les différents 
projets. Et c’est à partir de ces projets que sera écrite 
la feuille de route selon trois catégories : projets exis-
tants, projets futurs et challenges – c’est-à-dire une 
sélection besoins fondamentaux auxquels il est abso-
lument nécessaire de répondre. Pour ce qui concerne 
la première catégorie (projets existants), des prix 
de 30 000 euros seront attribués aux lauréats. Et 
d’autres prix vont suivre. Il est à noter que l’équipe pi-
lote du New European Bauhaus est en lien direct avec 
Ursula von der Leyen. Cette équipe provient du Joint 
Research Center, lui-même issu du Europe Policy Lab. 
Elle travaille transversalement avec les différentes 
Directions Générales de la Commission européenne 
pour consolider les multiples financements. 

En quoi le BEDA, et en particulier son antenne fran-
çaise, s’intéresse-t-il au New European Bauhaus ?
Tout d’abord, le BEDA est très proche de cette initia-
tive, et ce depuis le départ. Nous en sommes d’ail-
leurs un partenaire officiel. D’autre part, nous sommes 
cinq membres du BEDA en France – AFD, APCI, Cité 
du design, DESIGNERS+ et lille–design – qui nous 
sommes rapprochés pour faire connaître cette ini-
tiative au niveau national afin de pousser les acteurs 
de l’écosystème du design français à déposer des 

projets. Il faut absolument montrer que la France est 
activement contributrice dans la définition d’une Eu-
rope décarbonée en 2050. Il est donc nécessaire 
de créer un dialogue entre designers et architectes 
et de déposer le résultat de ces conversations sur 
le site du New European Bauhaus. Suite à cela, il y 
aura un appel à projets en septembre et cinq pays pi-
lotes (et peut-être plus) en Europe seront désignés. 
Nous nous concertons au niveau du BEDA pour sa-
voir quels seraient les pays les plus appropriés – et  
il serait vivement souhaitable que la France soit l’un 
d’entre eux. Mais cela ne sera possible que si notre 
pays se montre particulièrement contributif lors de 
cette première phase de co-design. ■
*Ndlr : "Aucune différence entre le beau sexe et le sexe 
fort. Égalité absolue, mais aussi les mêmes devoirs", 
déclare Walter Gropius dans une allocution lors de 
l'ouverture de l’école. Et si 400 femmes étaient effec-
tivement présentes au Bauhaus (élèves, enseignantes, 
architectes et peintres), il faudrait quelque peu tempé-
rer une vision idéalisée d'une égalité parfaite entre les 
genres. En effet, les femmes, comme le précise Inès 
Boittiaux "ont été, dès 1920, tenues à l’écart des ateliers 
les plus prestigieux par la direction. Craignant pour la 
renommée de l’école, Gropius prend en effet la déci-
sion de les isoler dans une classe spécifique… qui fu-
sionne bientôt avec l’atelier de tissage. Ironie de l’his-
toire, l’atelier (notamment lorsqu’il était dirigé par Gunta 
Stölzl), est rapidement devenu l’un des plus productifs 
et rentables de l’école". 

LE NEW EUROPEAN BAUHAUS EN BREF

Voici comment la Commission européenne définit le 
New European Bauhaus : "L’initiative New European 
Bauhaus rapproche le pacte vert pour l’Europe de 
nos espaces de vie. Elle invite tous les Européens à 

imaginer et à construire ensemble un avenir durable, 
inclusif et esthétique pour le cœur et l’esprit. Le New 
European Bauhaus est un mouvement créatif et in-
terdisciplinaire en construction, et vous pouvez en 
faire partie ! C’est une plateforme d’expérimentation 
et de connexion favorisant la collaboration entre les 
penseurs et les acteurs qui souhaitent concevoir de 
nouvelles façons de vivre ensemble. C’est une pas-
serelle entre le monde de la science et de la tech-
nologie et celui de l’art et de la culture. C’est une 
invitation à changer de perspective et à considérer 
les défis écologiques et numériques comme des oc-
casions de transformer nos vies pour le mieux. C’est 
une approche nouvelle pour trouver des solutions 
novatrices à des problèmes sociétaux complexes 
grâce à la co-création. L’initiative vise à façonner nos 
réflexions, nos comportements et nos marchés au-
tour de nouveaux modes de vie et de construction, 
notamment en influençant les marchés publics." ■

L'ANALYSE DESIGN FAX

Le New European Bauhaus est un projet majeur pour 
lequel designers et architectes français ont un rôle 
déterminant à jouer. Il s'agit d'apporter, entre autres, 
les trois composantes d'un savoir-faire assez typi-
quement français : la vision, la créativité et le réa-
lisme technologique. D'autre part, la méthodologie 
et l'expertise françaises en matière de design centré 
sur les notions d'inclusion sociale, d'écoconception 
et d'énergies nouvelles sont en totale cohérence 
avec les valeurs promues par le New European Bau-
haus. Il serait donc inconcevable que la France ne fi-
gure pas parmi les pays pilotes désignés pour porter 
un projet jusqu'à son terme. Design fax soutient évi-
dement cette formidable initiative de New European 
Bauhaus. ■

https://europa.eu/new-european-bauhaus/index_fr
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AGENCES ET DESIGNERS
 
Lonsdale a œuvré pour la coopérative Les 300 Lai-
tiers Bio en travaillant sur l'identité, le branding et les 
packagings, avec notamment la création d’un code 
couleur unique sur l’ensemble des références.
Plus d'informations. 

!Osmotik, entreprise créée par la designer Jeanne-Ma-
rie Devanz-Rudent, a développé une touche à par-
fum en céramique poreuse, dénommée Envela, 
fabriquée à Limoges, dont la vocation est "de ré-
pondre aux enjeux de développement durable en 
limitant l’usage des touches jetables, en évitant le 
gaspillage de parfum et sa diffusion anarchique. 
Plus d'informations. 

Céline Gauthier, créatrice de l'agence de design 
végétal Sensiatys, propose "des dispositifs de vé-
gétalisation éco-conçus ainsi que des ateliers de 
facilitation et d'idéation inspirés du design thinking. 
Avec un objectif : apporter autant à la planète qu’à 
l'humain". La designer précise, d'autre part, que le 
métier de designer végétal "découle de l'obser-
vation d'un phénomène sociétal : la concentration 
des populations autour des grandes villes. Au fur et 
à mesure, les personnes ont été déconnectées de 
leur environnement naturel en vivant dans des ci-
tés devenues très minérales. Les designers se sont 
alors questionnés sur les moyens de réconcilier 
l’humain et la nature en ramenant de la végétation 
dans le quotidien à travers des objets, des espaces 
ou mêmes des processus. Si le design végétal existe 
depuis les années 2000, il s'est surtout développé à 
Paris où il s'impose comme une valeur sûre".
Plus d'informations.

La marque automobile Peugeot (Stellantis) a dévoilé 
sa nouvelle identité, fruit d'un travail interne. Une re-
prise au goût du jour du "blason" tel qu'il apparut sur le 
modèle 404 présenté en 1960 – mais avec flat design 
de rigueur. C'est la onzième fois que le constructeur 
modifie son identité depuis 1905. Du coup, Peugeot 
Motocycles également (ndlr : Peugeot Motocycles ap-
partient désormais au conglomérat indien Mahindra 
mais respecte les standards de marque Peugeot). 
Ndlr : il y avait un océan de possibilités, un espace ex-
traordinaire d'opportunités dans la refonte de l'identi-
té d'une telle icône de l'automobile. Bien sûr, le travail 
tel que réalisé est "propre" et professionnel (c'est la 
moindre des choses, vu les moyens dont l’entreprise 
dispose), mais quelle tristesse et quel manque d'har-
monie ! Le flat design ne doit pas être une punition et 
la référence au passé ne signifie pas obligatoirement 
un affadissement. On parle d'une tête de lion quand 
même ! À l'heure de la nouvelle mobilité, de l'apparition 
d'acteurs comme Tesla qui dynamitent littéralement le 
marché, ne pouvait-on pas s'écarter un tant soit peu 
du politiquement correct et revenir à la tradition rugis-
sante d'une marque qui a su – et qui sait toujours – al-
lier innovation et qualité pour incarner ce que certains 
appellent, un peu pompeusement mais assez juste-
ment aussi, le génie français. On a le sentiment qu'un 
fonds d'investissement aurait pu dessiner exactement 
la même proposition : dynamique mais pas trop, rassu-
rant pour tout le monde et avec ce qu'il faut de distance 
un peu hautaine pour démontrer sa solidité financière. 
Ceci étant dit, laissons les clients juger.
Plus d'informations. 

Brand Brothers a redéfini l’identité de Baehl, une 
"boutique de conseil en stratégie fournissant des 
services en matière d’innovation, de mise sur le 
marché, d’adoption clinique et de lancement pro-

duit dans le secteur pharmaceutique et santé". 
L'agence a développé "un motif génératif, utilisé en 
monochrome noir ou couplé à des textures expéri-
mentales rappelant l’univers de la recherche. Cette 
texture riche et organique est complétée par un gra-
phisme simple et structuré, basé sur le caractère La-
bil Grotesk (Kometa)".
Plus d'informations.

Bronson accompagne Magic Mask (une société 
du Groupe L’Oréal), marque leader sur le marché 
des masques de soin en Chine, avec la création 
d’un nouveau masque hydratant profond : S.O.S. 
CICA+. L'agence a imaginé "une création inspirée 
de l’univers pharmaceutique : codes couleurs rouge 
et noir sur fond blanc et lignes simples et géomé-
triques, dans le respect de la charte graphique de la 
marque".
Plus d'informations.

Implantée en Suisse avec 75 magasins, l’enseigne 
d’optique Visilab (Groupe GrandVision), a fait appel 
à Market Value pour "repenser son concept maga-
sin et plus précisément la relation entre l’enseigne 
et ses clients, l’enseigne et ses marques". L'agence 
indique que "le parcours client physique et digital, le 
design architectural et le territoire graphique ont été 
repensés pour permettre à Visilab de renforcer son 
image en tant qu’enseigne d’opticiens innovants et 
passionnés par la qualité, le service et le style". Un 
premier pilote vient de voir le jour à Genève.
Plus d'informations.

À l’occasion de la Journée Mondiale des Maladies 
Rares, Novartis a lancé une campagne de sensibili-
sation sur les Dystrophies Rétiniennes Héréditaires 
(DRH), avec la création de Celui qui ne voyait pas les 

https://www.les300etbio.fr/#
https://www.obyosmotik.com/
https://gauthier-celine.wixsite.com/sensiatys/contact
https://youtu.be/r50P7oTBkUY
https://www.brandbrothers.fr/baehl-identite-visuelle-typographie-branding/
https://www.loreal.com/fr/produits-grand-public/magic-mask/
https://ahp.li/1fc5d22f9cd73192c7fd.jpg
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étoiles, film d’animation. Marc Horgues, le directeur 
de création de l'agence Elan Edelman, indique que 
"c’est un challenge intéressant de réussir à proposer 
un contenu captivant pour les jeunes générations 
qui sont exposées à des centaines de vidéos chaque 
jour et prennent rarement le temps de visionner un 
film de marque, surtout lorsqu’il s’agit d’un message 
de santé, souvent technique et au ton parfois un peu 
trop professoral. Il nous semblait primordial d’inno-
ver pour proposer un film dont l’écriture et la réalisa-
tion seraient résolument novateurs pour ce secteur". 
Plus d'informations.

MAUVAIS PAYEURS
 
La DGCCRF a publié son "palmarès" des manque-
ments à la législation relative aux délais de paiement : 

•	 2 000 000 euros à l’encontre de la société CORA, 
spécialisée dans la grande distribution

•	 1 230 000 euros à l’encontre de la société XPO 
Distribution France, spécialisée dans le transport 
routier

•	 990 000 euros à l’encontre de la société La 
Banque Postale, spécialisée dans la banque et 
les services financiers

•	 750 000 euros à l’encontre de la société AGEFOS 
PME Île-de-France, spécialisée dans la gestion 
des fonds de la formation professionnelle des en-
treprises 

•	 530 000 euros à l’encontre de la société Lubrizol 
France, spécialisée dans la fabrication de pro-
duits chimiques

•	 390 000 euros à l’encontre de la société TEREOS 
France, spécialisée dans le transport et la trans-
formation de la betterave en produits finis

•	 383 000 euros à l’encontre de la société Nocibé 

France distribution, spécialisée dans le com-
merce de détail de parfumerie et de produits de 
beauté

En 2021, la DGCCRF précise qu'elle "continuera 
de mener une action résolue de lutte contre les re-
tards de paiement, en ciblant particulièrement ses 
contrôles sur les grandes entreprises et ETI ayant 
bénéficié d’un prêt garanti par l’État. 
Plus d'informations.
 
 
CONCOURS
 
Le World Design Impact Prize (WDIP) a été créé en 
2011 pour "honorer et mettre en valeur les projets de 
design industriel qui utilisent le design ou la réflexion 
sur le design pour un impact positif sur la qualité de 
notre vie sociale, économique, culturelle ou environ-
nementale". Après un processus public de soumis-
sion et de nomination, un groupe d'experts multidis-
ciplinaire sélectionnera une liste restreinte qui sera 
ensuite soumise au vote des organisations membres 
de la WDO.
Candidatures jusqu'au 30 avril.
Candidater.

À LIRE
 
JBE Books et Maison Perrier-Jouët publient Sentir 
de Ryoko Sekiguchi. Voici ce qu'en disent les édi-
teurs : "Tout commence par sa rencontre avec Hervé 
Deschamps, septième chef de caves de la Maison 
Perrier-Jouët depuis 1811, qui lui dévoile ses pas-
sions, ses exigences de perceptions et ses rêves, 
qui lui permettent année après année d’assembler 
des vins comme le chef accorde les ingrédients d’un 

plat. Le regard vif et sensible du chef Pierre Gagnaire 
se joint à la conversation, faisant naître des goûts et 
des sensations à partir du vivant et du présent. L’ou-
vrage est rythmé par la précieuse complicité du bo-
taniste, Marc Jeanson, qui associe nos sensations 
à des plantes et nous les racontent. Sentir est un 
voyage, une traversée de notre paysage mental gus-
tatif, du jardin à l’assiette en passant par la vigne.'ou-
vrage."
Plus d'informations. 

B42 publie Ailanthus altissima - Une monographie 
située de l’ailante de Simon Boudvin. "Inutile, libre, 
grand, généreux. Ce sont ces traits de l’ailante (Ai-
lanthus altissima) que Zhuangzi évoquait pour il-
lustrer sa philosophie Tao. Aujourd’hui, ces mêmes 
caractères sont reprochés aux spécimens de cette 
espèce qui évolue dans les régions tempérées de 
tous les continents. L’artiste Simon Boudvin a suivi le 
développement d’une population d’ailantes pendant 
dix ans sur un territoire de l’Est parisien, entre les 
communes de Bagnolet et Montreuil. Il partage ici 
un extrait de son relevé photographique, complété 
par le récit de l’histoire, des voyages, de l’intégration 
et du rejet de l’ailante dans nos sciences et cultures. 
Cette monographie située interroge notre capacité à 
accueillir l’apparition d’une forme de vie spontanée 
et à relâcher notre maîtrise exclusive sur l’espace de 
nos villes."
Plus d'informations.

Taschen publie Rock Covers des collectionneurs 
avertis que sont Robbie Busch et Jonathan Kirby,  
sous la supervision artistique de Julius Wiede-
mann. "De nombreux photographes, illustrateurs et 
directeurs artistiques sont devenus des célébrités 
grâce aux œuvres ornant des disques et les meil-

https://youtu.be/3Ky2atP5wrc
https://www.economie.gouv.fr/dgccrf/actualites-dgccrf
https://wdo.org/programmes/wdip/wdip-2021-terms-and-conditions/
https://www.jbe-books.com/products/sentir-by-ryoko-sekiguchi
https://editions-b42.com/produit/ailanthus-altissima/
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leurs exemples sont entrés dans l’histoire comme 
éléments incontournables de la culture populaire. 
"Rock Covers rend justice à cette forme artistique 
trop souvent sous-estimée et vous offre un recueil 
comprenant plus de 750 remarquables pochettes 
de disques, légendaires ou plus rares. Des artistes 
aussi différents qu’Elvis Presley, les Beatles, les Sex 
Pistols, Pink Floyd, The Cure, Iron Maiden et Sonic 
Youth se trouvent tous rassemblés dans cet hom-
mage aux pochettes emblématiques." 
Plus d'informations.

https://www.taschen.com/pages/fr/catalogue/popculture/all/43966/facts.rock_covers_40th_anniversary_edition.htm
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APPELS D'OFFRES

Cité des sciences et de 
l’industrie
Travaux de scénographie et graphisme de 
l’exposition “Fragiles”.
Maquart Bruno, Président, avenue Franklin 
D. Roosevelt, 75008 Paris.
christine.kauffmann@universcience.fr
www.universcience.fr
Date limite de réception des offres  
le 15 mars 2021.

École Pratique des Hautes 
Études (EPHE)
Refonte graphique, ergonomique et 
technique du site ephe.psl.eu, vitrine et 
portail institutionnel de l’École Pratique des 
Hautes Études (EPHE). 
Philippe Sapet, 4-14 rue Ferrus, 75014 Paris.
www.marches-publics.gouv.fr
Date limite de réception des offres  
le 15 mars 2021. 

Département de la Seine-Saint-
Denis
Mission d’étude de conception créative 
(design thinking) sur les usages des 
personnes en situation de perte 
d’autonomie en Seine-Saint-Denis.
Stéphane Troussel, Président, Hôtel du 
Département, 3 esplanade Jean Moulin, 
93000 Bobigny.
commande-publique@seinesaintdenis.fr
seinesaintdenis.fr
Date limite de réception des offres  
le 22 mars 2021. 

Métropole de Lyon
Le marché a pour objet de créer une 
marque, une stratégie de communication 
et une identité visuelle du Réseau Express 
Vélo.
20 rue du Lac, CS 33569, 69505 Lyon.
sgourmelen@grandlyon.com
www.grandlyon.com
Date limite de réception des offres  
le 22 mars 2021. 

ÉDITIONS DESIGN FAX

Design fax développe une maison d'édition 
qui s'est donnée pour objectif de publier 
des ouvrages traitant de tous les aspects 
du design. Les ouvrages Design fax sont 
disponibles exclusivement sous format 
papier et sont imprimés en France. 
Voir le catalogue.

OFFRES D'EMPLOI

Les offres d’emploi figurent exclusivement 
sur le site design-fax.fr. Pour faire paraître  
votre offre (service gratuit pour les abon-
nés, hors professionnels du recrutement), 
envoyez votre texte sous format Word à 
emploi@design-fax.fr.

Design fax

Fondateur 

Jean-Charles Gaté † 

Directeur de la publication

Christophe Chaptal

christophe.chaptal@design-fax.com

Veille stratégique

Isabelle Macquart

isabelle.macquart@design-fax.com

Abonnement

Voir les formules d'abonnement

Design fax est un service de presse en ligne 

CPPAP 0923 W 93197

TVA à 2,10% sur les abonnements

Design fax 

SARL au capital de 9150 euros

Siège social 17 rue Dupin 75006 Paris 

RCS Paris B 398 907 535

Reproduction et rediffusion interdites

Nous contacter

Envoyer des informations : info@design-fax.fr 

Abonnements : abonnement@design-fax.fr

Offres d'emploi : emploi@design-fax.fr 

Réseaux

LinkedIn 

Twitter news

Twitter emploi

Site

design-fax.fr

Les abonnements à Design fax s'effec-
tuent selon trois configurations :

1.	 Vous êtes en cours d'abonnement : 
vous recevrez par mail un peu avant 
la fin d'abonnement un rappel de 
réabonnement avec toutes les in-
formations vous permettant de vous 
connecter à l'espace abonnements 
du site Design fax

2.	Vous souhaitez vous abonner pour la 
première fois ou votre abonnement a 
été résilié : rendez-vous dès mainte-
nant à l'espace abonnements du site 
Design fax

3.	Votre abonnement est géré par une 
société d'abonnement (Ebsco, Pre-
nax, etc.) : vous n'avez rien à faire car 
nous prenons directement en charge 
les formalités
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